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La TVS, un média efficace quelle que soit la taille de la marque ou le secteur 
considéré

La TVS est performante qu’elle soit activée seule ou en renfort d’une campagne TV 
linéaire

Grâce à la qualité et à la finesse de son ciblage, la TVS se montre efficiente quel que soit 
le volume d’impressions

Une copy adaptée au ciblage et proposant un CTA permet de maximiser son efficacité



de reach grâce à l’extension du parc opérateur éligible (renouvellement des boxs, 

accélération de la fibre et accroissement du parc)

de granularité dans le ciblage via l’apport de la data tiers notamment la data retail

de customisation avec l’onboarding de la data annonceur permettant l’activation de 

leurs propres segments


